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/ D &HOAEDAWRQ DIWAAM TXH VRQ E«Qxl [ADILH HVAHQ
FOSDAW GXWD/HU GV QRXYHBN WIKQR®JIIHV GH
FRP P XQEDWRQ SDU IOMUOHW WMWHDX[ VRADX[ HW
Wl «UHOFHP HOWZ HE HWGH GV [QWJIUHU GDQV @
VWDWJLH O DUN-MQJ JRED®! GH OHOWHSUVH
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FDSDAW GXWDHU GV QRXYHBN WIKQR®RIIHV GH
FRP P XQFDWRQ SDU IOMUOHW WMWHDX[ VRADX[ HW
Wl «UHQPHP HOWZ HE HWGH GV IQWJIUHU GDQV @
VMADWILH O DINHWQI JREDB! GH QHQWHSUMVH




Description detalllee

1. Introduction : Présentation
2. Introduction : Les objectifs de la formation
3. Test de positionnement

Module 1: Les fondamentaux du
Community Manager

Module 1.1: L¢évolution des réseaux sociaux

L¢histoire des réseaux sociaux

Les tendances 2021- partie 1 / les chiffres clés
Les tendances 2021- partie 2 / les chiffres clés
Pourquoi miser sur les réseaux sociaux

Module 1.2 : Le Community Manager

Qui est le Community Manager

Les qualités du Community manager

Les bonnes pratiques -1: choisir le bon format
Les bonnes pratiques - 2 : création de contenu
Les bonnes pratiques - 3 : penser mobile first
Les bonnes pratiques - 4 : socials ads

Les bonnes pratiques - 5 : engagement

La veille quotidienne




Module 1: Les fondamentaux du Module 1.3 : La communauté du Community
Community Manager manager

Comprendre et entretenir sa communauté
Construire et développer sa communaute
Quiz module 1

Module 1.1: L¢évolution des réseaux sociaux

L¢histoire des réseaux sociaux

Les tendances 2021- partie 1/ les chiffres clés
Les tendances 2021- partie 2 [ les chiffres clés
Pourquoi miser sur les réseaux sociaux

Module 1.2 : Le Community Manager

Qui est le Community Manager

Les qualités du Community manager

Les bonnes pratiques - 1: choisir le bon format
Les bonnes pratiques - 2 : création de contenu
Les bonnes pratiques - 3 : penser mobile first
Les bonnes pratiques - 4 : socials ads

Les bonnes pratiques - 5 : engagement

La veille quotidienne




Module 2 : La base des réseaux sociaux /I/\/-

Module 2.1 : Facebook

La présentation de Facebook

La différence entre un profil, une page et un groupe
La création d¢une page Facebook

Définir les objectifs de sa page

Quelques conseils pour animer votre page Facebook
Léalgorithme Facebook

Module 2.2 : Instagram

Les bases d¢lnstagram ¢ Partie 1
Les bases d¢lnstagram ¢ Partie 2

Module 2.3 : LinkedIn

LinkedIn

Module 2.4 : YouTube

Les bases de YouTube ¢ Partie 1
Les bases de YouTube ¢ Partie 2

Module 2.5 : Twitter

Les bases de Twitter

Module 2.6 : TikTok

Les bases de TikTok

Module 2.7 : Pinterest

Pinterest : Comment mettre en place une stratégie
Pinterest : Anatomie

Pinterest : Marketing ¢ Partie 1

Pinterest : Marketing ¢ Partie 2

Pinterest : 7 étapes

Module 2.8 : Snapchat

Les bases de Snapchat
Quiz module 2
<



W Résultats attendus

Appliguer les fondamentaux du réféerencement naturel et augmenter le nombre de visites
de fagon significative dans les premieres positions des différents moteurs de recherche -
Utiliser les techniques de la rédaction pour le web en prenant en compte la problématique
du référencement naturel en en optimisant son content - Recruter des contacts sur les
réseaux sociaux - Elaborer une communication efficace autour de son plan E-marketin
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